Konzertveranstalter Marek
Lieberberg: ,Das Aus fiir das
bisherige Modell der Musik-
messe war nurmehr eine Frage
der Zeit. Das Konzept war von
vornherein limitiert. Das Ende
war klar, unter anderem weil sich
die Messe zu stark auf die Ton-
tragerbranche beschriinkt hat.
Ein neues Konzept muss alle
Zweige der Musikbranche zu-
sammenbringen — Tontrigerin-
dustrie, Konzertwirtschaft, Ra-
dio, TV und Verlage.

Man darf einen Branchentreff
nicht beschrinken, er muss alle
Elemente vereinen. Es ist nur lo-
gisch und sinnvoll, diese Messe
zu erweitern und ein Forum zu
schaffen. Und warum nicht die
vielbeachtete Musikmesse Frank-
furt zum Brennpunkt der Bran-
che machen?

Jens Michow (Bundesverband
der Veranstaltungswirtschaft
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- idkv e. V.): ,Wir werden — un-
abhingig von dem herausragen-
den Engagement der Messe Ber-
lin fiir die Popkomm — diskutie-
ren miissen, ob eine ,Messe
iberhaupt noch das geeignete
Forum ist, um die diversen Berei-
che der Musikwirtschaft zu pri-
sentieren oder sich auch nur als
,Branchentreff eignet. Eine
Messe macht doch nur dann
Sinn, wenn die Aussteller sich, ihr
oder
ithre Produkte potenziellen Ver-

Dienstleistungsangebot

brauchern oder Geschiftspart-
nern vorstellen oder aber neue
,Kunden® - bezogen auf die Mu-
sikwirtschaft also neue Vertrags-
partner — finden wollen.

Der Branchentreff der Zukunft
konnte daher eine Brachenkon-
ferenz der Musikwirtschaft sein.
Allerdings gibt es als Branchen-
treft fiir den Bereich des Live-
Entertainments die bestens eta-
blierte International Live Music

Conference in London. Man
wiirde aus Sicht der Veranstal-
tungswirtschaft das Wagenrad
neu erfinden, wenn man hierzu
eine vergleichbare nationale Ver-
anstaltung aufbauen wollte.

Ich denke daher, dass es effizien-
ter wiire, wenn die einzelnen Be-
reiche der Musikwirtschaft — der
Live-Bereich, die Musikindustrie,
also die Tontriigerhersteller, und
die Musikverleger — innerhalb ih-
rer Berufssparten in welcher
Weise auch immer Kommunika-
tionstreffen abhielten. Die Veran-
staltungsbranche tut dies bereits
im Rahmen des LEA. Eine Kom-
bination von LEA und Verbands-
kongressen kénnte die Intensitt
des Meinungsaustauschs unter-
einander noch steigern.
Nachzudenken bleibt aus Sicht
die

Frage, ob es Sinn macht, in

unseres Verbandes iiber

Deutschland  ein Festival mit

Showcases zur Prisentation

neuer Talente zu etablieren. Aber
in unmittelbarere Nihe zu
Deutschland gibt es zum Beispiel
in den Niederlanden bereits das
Eurosonic Festival mit entspre-
chenden Angeboten. Es fragt sich
daher, wem es helfen wiirde,
wenn man auch insoweit das
sprichwartliche Wagenrad neu
zu erfinden suchte.”

Michael Schacke (Underco-
ver): ,Da sich die Musikwirt-
schaft weiter im Wandel befindet,
sollte ein neues Modell zukunfts-
fiihig angelegt sein. Stichworte:
klein, aber ausbaufihig, zentral —
kurze Wege. Kein Messecharak-
ter, sondern kommunikativ und
vernetzt. Kreative und innovative
Player/Geschiftsmodelle sollten
tonangebend in Diskussionsfo-
ren etc. sein. Thema Kultur- und
Kreativwirtschaft sollten fokus-
siert werden, da die Musikwirt-
schaft teil dessen ist und nur hier
Chancen liegen.”

Fortsetzung auf Seite 4
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Stimmen zum Aus der Popkomm

Claudia Kempf (SUISA): ,Als
Organisatoren des Schweizer Ge-
meinschaftstandes bedauern wir
die Absage sehr. Deutschland ist
fiir Schweizer Firmen ein zentra-
ler Markt und die Popkomm im
Speziellen fiir kleinere Firmen
ein wichtiger Brachentreffpunkt.
Die angekiindigten Neuerungen
wie der Umzug in die neue Loca-
tion oder der September-Termin
wurden von unseren Mitausstel-
lern sehr begriisst. Fiir sie ist es
wichtig, dass sie ihre deutschen
Partner an der Popkomm treffen
konnen. Im Zuge der Internatio-
nalisierung der Popkomm wurde
aber auch der Austausch mit
Partnern von ausserhalb des
deutschsprachigen Raumes im-
mer wichtiger. Vermehrt kleinere
Firmen haben sich in den letzten
Jahren auf die Popkomm kon-
zentriert, da eine MIDEM-Teil-
nahme ihr Budget zu sehr bela-
stet. Es ist offen, ob diese Firmen
nun an die MIDEM fahren oder
sich andere Veranstaltungen su-
chen, wo sie ihre Partner treffen
kénnen.*

Michael Bisping (A.S.S. Con-
cert & Promotion): ,,Die Ab-
sage der Popkomm 09 war ein
ziemlicher Schock ... und ich
hoffe kein bleibender! Ob die
Entscheidung der Veranstalter,
die Messe in diesem Jahr nicht
stattfinden zu lassen, die richtige
ist, wird wohl erst das Jahr 2010
beantworten kénnen. Die Erfah-
rung lehrt aber, dass es extrem
schwer ist, eine Veranstaltung
dieser Art ,aussetzen® zu lassen,
ohne dass sie daran kaputt geht,
da es fiir alle Beteiligten sehr
wichtig ist, in diesen Dingen
Kontinuitit zu wahren. Nicht
nur fiir die internationalen Ex-
portbiiros, die aufgrund ihrer Fi-
nanzierungsstrukturen Pla-
nungssicherheit brauchen, son-
dern auch fiir alle anderen Betei-
ligten, die, gefragt ob sie 2010
wieder dabei sein wollen, sich
selbst wohl die Gegenfrage stel-
len werden, ob die Messe denn

Aus fur Popkomm

tiberhaupt stattfinden wird! Falls
die Popkomm aufgrund solcher
Griinde nicht wieder ,anlaufen®
wiirde, wiire das fiir den Musik-
standort Deutschland eine Kata-
strophe. Von daher ziehe ich per-
sonlich die Entscheidung in
Zweifel.”

Walter Holzbaur (Wintrup Mu-
sikverlag): ,,So eine Absage ist
natiirlich nicht schon, aus mei-
ner Sicht aber das Ergebnis der
konstanten Umwandlung einer
Musikmesse zur Funktionirs-
messe mit mittelmissigem Live-
Programm. Es wurde kein Busi-
ness gemacht, die Kommunika-
tion war schwierig, da werden
halt in schwierigen Zeiten nicht
nur bei auslindischen Firmen
die Ausgaben gestrichen. Ein bes-
seres Konzept, ein professioneller
Rahmen, dann kann sich da auch
wieder etwas bewegen.

Michael Schuster (Cargo Re-
cords): ,,Ich finde leider den An-
satz an sich schon falsch. Wir
brauchen keinen deutschspra-
chigen Branchentreff, sondern
eine international ausgelegte
Musikmesse mit Austausch an-
derer Partner/Mirkte, bei der die
Musik und die Kreativitit im
Vordergrund steht — und nicht
die Branche selbst. Ein umfassen-
des Konzept und eine Abdeckung
aller relevanten Themen sollte
das Ziel dieser Messe sein.

Die Ansitze von c¢/o pop oder
Pop Up sind sehr gut, leider wird
es hier noch eine Weile dauern,
bis auch internationales Publi-
kum darauf aufmerksam wird.
Denn der Erfahrungsaustausch
der verschiedenen Mirkte ist
wichtiger denn je.®

Benedikt Lokes (Warner Mu-
sic): ,Das neue Konzept, das Ti-
ming und die neue Location fiir
die Popkomm 2009 waren aus
unserer Sicht sehr vielverspre-
chend. Wir bedauern daher die
Verschiebung der Popkomm, die
uns allerdings nicht iiberrascht,
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denn durch den ungebremsten
Musikdiebstahl, der weiterhin
von der Politik toleriert wird,
konnen sich insbesondere kleine
und mittelstindische Unterneh-
men eine Teilnahme an der
Messe schlichtweg nicht mehr
leisten®

Tom Glagow (C.A.R.E. Music
Group): ,Ich habe die Popkomm
in Berlin nie richtig geniefen
kénnen. Die Konzerte waren oft
40 Minuten reine Fahrzeit aus-
einander. In Koéln waren die
Wege einfach kiirzer zu den Kon-

zerten als in Berlin. Die Hallen
waren mir auch immer zu grof3.
Ich hatte mich auf die neue Loca-
tion sehr gefreut. Jetzt geht es halt
wieder zur MIDEM wo ich schon
immer mehr Deals abgeschlos-
sen habe, als auf der Popkomm.
Die MIDEM ist eine viel bessere
Anlaufstelle, um wichtige Bran-
chenkontakte zu kniipfen, wert-
volle neue Impulse mitzuneh-
men. Popkomm war schon im-
mer mehr Musikparty mit Bu-
sinessanhang. Die Anzahl der
Kinstler ist ins Beliebige ange-
stiegen und platzt aus allen Nih-
ten. Es wurde immer komplizier-
ter, ernsthaftes Business in Berlin
zu betreiben.”

c/o pop profitiert

Norbert Oberhaus (c/o pop) im MM-Gesprach

Die Absage der Popkomm
2009 bringt nicht nur Bewe-
gung in die Landschaft fur
Branchenveranstaltungen.
Bereits 2004, nach dem Wech-
sel der Popkomm von Kéln
nach Berlin, schlugen die Kol-
ner mit der Fachtagung c/o
pop ein neues Kapitel der
Standortpolitik fiir Musikwirt-
schaft auf.

2008 erhielten die Macher und
Partner der c¢/o pop rund 1,5
Millionen Euro fir ihre Teil-
nahme an dem Férderwettbe-
werb Create.NRW fiir die Clus-
terentwicklung der Musik- und
Veranstaltungswirtschaft in der
Region Koln. Musikmarkt sprach
mit Norbert Oberhaus, Ge-
schiftsfithrer der ¢/o pop.

MUSIKMARKT: Wie bewerten
Sie die Situation der c/o pop
nach der Verschiebung der
Popkomm 2009?

NORBERT OBERHAUS: Ich glaube
schon, dass die Absage der Pop-
komm sich in unseren Besucher-
zahlen niederschlagen wird, aber
es wird aber auf gar keinen Fall
eine Verdoppelung stattfinden.
Es wird aber sicherlich Auswir-

kungen fiir uns haben und es
werden einige Verschiebungen
stattfinden. Das wird aber nicht
in nennenswerter Weise passie-
ren, dafir ist es einfach auch zu
kurzfristig.

Wie wird sich das mittelfristig
bemerkbar machen?

Die Frage ist, ob es 2010 eine
Popkomm geben wird oder
nicht. Die Popkomm hat mit
Berlin einen sensiblen Standort-
vorteil einfach durch den Gla-
mour-Faktor. Wir sind erst im
sechsten Jahr und befinden uns
immer noch in einer gewissen
Aufbauphase. Aufierdem ist die
c/o pop keine Messe, sondern ein
Festival und ein Branchentreff.
Deshalb ist die Ausgangssitua-
tion eine andere, aber wir fithlen
uns gut aufgestellt.

Was steht auf der Agenda der
c/o pop fiir 2009?

Zum einen haben wir mit dem
Schauspiel K6ln und den Opern-
terrassen eine neue Festivalzen-
trale. Dort wird unter anderem
die neu strukturierte Convention
stattfinden. Aulerdem werden in
diesem Jahr erstmalig in der Kél-
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